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2005年生产能力预测























生产能力提升20%-50%


18%

















生产能力提升最高达20%


66%

















保持原有生产能力


8%











印度女装成衣最具增长潜力的目标市场
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其它地区





亚洲





中东





东欧





美国





欧盟












































长裙 18%





半身裙 10% 





上衣 51%











睡衣 9%, 











套装及夹克 4%











裤装8%





出口产品





生产能力提升50%以上


8%








